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1. Wat is een huisstijl

Cultureel Woordenboek
Beeld waarmee instituten en bedrijven naar buiten treden, 
waarbij alle uitingen op elkaar zijn afgestemd en waarin het merk 
een grote rol speelt als drager van de identiteit.

Wikipedia
De huisstijl van een organisatie of bedrijf is de bewust gekozen wijze 
van presentatie naar buiten toe. Het betreft het symbolische gedeelte 
van de bedrijfsidentiteit. Hieronder vallen naam, logo, kleur, typografie, 
vormentaal en fotografiestijl. Al deze elementen worden consistent gebruikt 
in presentaties, briefpapier, visitekaartjes, …., e-mails, website, etc.



1. Wat is een huisstijl

Cultureel Woordenboek
Beeld waarmee instituten en bedrijven naar buiten treden, 
waarbij alle uitingen op elkaar zijn afgestemd en waarin het merk
een grote rol speelt als drager van de identiteit.

Wikipedia
De huisstijl van een organisatie of bedrijf is de bewust gekozen wijze
van presentatie naar buiten toe. Het betreft het symbolische gedeelte 
van de bedrijfsidentiteit. Hieronder vallen naam, logo, kleur, typografie, 
vormentaal en fotografiestijl. Al deze elementen worden consistent gebruikt
in presentaties, briefpapier, visitekaartjes, …., e-mails, website, etc.



“

2. Waarom een huisstijl

• Een goede (eerste) indruk

• Zorgen voor herkenbaarheid

• Onderscheid van de concurrentie

• Uitstralen van kwaliteit

• Wekken van vertrouwen

To find out your real 
opinion of someone, 
judge the impression
you have when you
first see a letter 
from them.”
Arthur Schopenhauer



3. Hoe pak je dat aan

3.1 Merkwijzer

3.2 Naam

3.3 Logo

3.4 Typografie (lettertypen)

3.5 Kleur

3.6 Beeld

3.7 Vormgeving



3.1 Hoe pak je dat aan - Merkwijzer

Van belang is dat de huisstijl past 
bij de identiteit van het bedrijf.

Hoe kun je aan de buitenkant zien 
wie je van binnen bent?

Met behulp van de Merkwijzer
kun je dit in kaart brengen.



3.2 Hoe pak je dat aan - Naam (1/2)

“

Checklist voor een effectieve naam

• Passend bij (de essentie van) het merk

• Onderscheidend

• Toekomstbestendig

• Modulair

• Uniek (copyright)

• Positief

• Visueel

If I'm gonna tell a 
real story, I'm gonna
start with my name.”
Kendrick Lamar

Designing Brand Identity – Alina Wheeler



Soorten namen

• Oprichters

• Beschrijvend

• Gefabriceerd

• Metafoor

• Acronym

• Magische spelling

Voor / Tegen

Ego / persoonsgebonden

Doelgericht / beperkt

Uniek / uitleg nodig

Verhalend / copyright

Krachtig / uitleg nodig

Uniek / risico op flauw

Designing Brand Identity – Alina Wheeler

Voorbeelden

Ben & Jerry’s, Van der Valk

Toys“R”Us, Laptopparts2sell

Kodak, Xerox

Nike, Patagonia

IBM, DKNY, CNN

Netflix

3.2 Hoe pak je dat aan - Naam (2/2)



“

Checklist voor een goed logo

• Passende uitstraling (zie Merk-Wijzer)

• Eenduidig (simpel)

• Tijdloos

• Opvallend

• Herkenbaar

• Schaalbaar (van klein tot groot)

The strongest logos 
tell simple stories.”
Sol Sender

Designing Brand Identity – Alina Wheeler

3.3 Hoe pak je dat aan - Logo (1/2)



3.3 Hoe pak je dat aan - Logo (2/2)

(Zie de reader voor diverse logosoorten)



3.3 Hoe pak je dat aan - Logo (2/2)



3.4 Hoe pak je dat aan - Typografie (1/2)

“ There are now about
as many different 
varieties of letters 
as there are different 
kinds of fools.”
Eric Gill

https://www.crazyegg.com/blog/psychology-of-fonts-infographic/?utm_source=CMblog&utm_medium=link&utm_campaign=5-fascinating-font-infographics

Stap 1. Kies een passende ‘hoofdletter’







3.4 Hoe pak je dat aan - Typografie (2/2)
Stap 2. Kies een bijpassend lettertype

(Zie Font_Combinaties.zip bij de files)



“Why do two colors, 
put one next to the
other, sing? Can one
really explain this? 
No. Just as one can
never learn how to
paint.”
Pablo Picassohttps://www.usertesting.com/blog/color-ux-conversion-rates

3.5 Hoe pak je dat aan - Kleur (1/2)
Stap 1. Kies een passende hoofdkleur
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3.5 Hoe pak je dat aan - Kleur (2/2)

analoog complementair

triadisch monochroom

Stap 2. Kies een bijpassende kleur

(Zie WS_Huisstijl_links.docx bij de files)



“ There are always two
people in every
picture: the
photographer and
the viewer.”
Ansel Adams

3.5 Hoe pak je dat aan - Beeld (1/2)

Checklist voor beeldkeuze

• Passende uitstraling (zie Merk-Wijzer)

• Consequente stijl

• Relevant

• Boeiend

• Goede kwaliteit

• Juiste grootte 

• Rechten (bron)

(Zie WS_Huisstijl_links.docx bij de files)



3.5 Hoe pak je dat aan - Beeld (2/2)

Denk ook eens aan het gebruik van iconen

(Zie WS_Huisstijl_links.docx bij de files)



“ Simplicity, carried to
an extreme, becomes
elegance.”
John Franklin

3.6 Hoe pak je dat aan - Vormgeving (1/6)

3.6.0 Atomic Design

3.6.1 Grid / Layout

3.6.2 Leesbaarheid

3.6.3 Witruimte

3.6.4 Hiërarchie



3.6 Hoe pak je dat aan - Vormgeving (2/6)

Atomic Design (door Brad Frost)

https://medium.com/zomato-technology/zomatos-new-sushi-design-system-d7f4f98664c5



3.6 Hoe pak je dat aan - Vormgeving (2/6)

Grid / Layout

Kies een layout en hou je daaraan. Zo blijft een opmaak rustig en overzichtelijk.

https://www.behance.net/gallery/87330515/Layout-Tips



3.6 Hoe pak je dat aan - Vormgeving (3/6)

Leesbaarheid

De juiste letter en de ideale lengte van een regel (tussen de 50-70 karakters).

https://www.behance.net/gallery/87330515/Layout-Tips



3.6 Hoe pak je dat aan - Vormgeving (4/6)

Witruimte

Geef alle onderdelen op de pagina ruimte. En verdeel de witruimte over het vlak.

https://www.behance.net/gallery/87330515/Layout-Tips



3.6 Hoe pak je dat aan - Vormgeving (5/6)

Hiërarchie

Laat zien in welke volgorde de informatie de informatie over moet komen.

https://www.behance.net/gallery/87330515/Layout-Tips



4. Pitch deck

https://visme.co/blog/what-is-a-pitch-deck/



5. Tools en Tips

• Reader van ‘Designing Brand Identity - Alina Wheeler’

• Lettercombinaties.zip

• Kleurenkiezers

• Beeldbanken

• Iconen (vector)

• Visme Pitch Deck tips
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